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INSTITUTO SUPERIOR MIGUEL TORGA

Despacho n.° 12446/2020

Sumaério: Alteracéo do plano de estudos do ciclo de estudos conducente a atribuigao do grau de
licenciado em Comunicagao Empresarial, do Instituto Superior Miguel Torga.

Considerando que a estrutura curricular e o plano de estudos do ciclo de estudos conducente a
atribuicdo do grau de licenciado em Comunica¢ao Empresarial pelo Instituto Superior Miguel Torga
se encontra acreditado pela Agéncia de Avaliagédo e Acreditagdo do Ensino Superior (A3ES), cuja
autorizagao de funcionamento e publicagédo da estrutura curricular e do plano de estudos foi efetuada
através do Despacho n.° 5305/2007 (publicado no Diario da Republica, 2.2 série, n.° 55, de 19 de
marco de 2007) e do Aviso n.° 14428/2015 (publicado no Diario da Republica, 2.2 série, n.° 240, de
09 de dezembro de 2015), e cuja alteragéo do plano de estudos consta do Despacho n.° 11464/2020
(publicado no Diario da Republica, 2.2 série, n.° 226, de 19 de novembro de 2020);

Considerando o disposto nos artigos 75.° a 80.° do Decreto-Lei n.° 74/2006, de 24 de margo,
na redacao que |he foi dada pelo Decreto-Lei n.° 65/2018, de 16 de agosto;

Remetida a alteracao a 23 de novembro de 2020, a Direcao-Geral do Ensino Superior, foi a pre-
sente alteragao registada na Diregdo-Geral do Ensino Superior com o numero R/A-Ef 980/2011/ALO3;

Determino a publicacdo da alteragdao do plano de estudos do ciclo de estudos conducente
a atribuicdo do grau de licenciado em Comunicagdo Empresarial, conforme anexo ao presente
despacho.

27 de novembro de 2020. — O Presidente da Comissao de Gestdo, Prof. Doutor Manuel
Couceiro Nogueira Serens.

ANEXO

1 — Instituicdo de ensino: Instituto Superior Miguel Torga (4500).

2 — Tipo de curso: Licenciatura — 1.° ciclo.

3 — Denominagao: Comunicagdo Empresarial.

4 — Grau ou diploma: Licenciado.

5 — Numero de créditos, segundo o sistema europeu de transferéncia de créditos, necessario
a obtengao do grau ou diploma: 180 créditos ECTS.

6 — Opcdes, ramos, areas de especializagado, especialidades ou outras formas de organizagao
da estrutura curricular: Nao aplicavel.

7 — Estrutura curricular:

QUADRON.* 1
Créditos
Areas cientificas Sigla
Obrigatdrios Opcionais

Marketing e Publicidade . . ............ ... ... ... ... . .. MP 62,0 0,0
Ciénciasda Comunicagao . . ...t COM 54,0 0,0
Gestdo e Administragao . . . .. ... . e GA 38,0 0-9
Economia . . ... .. . e ECO 8,0 0,0
Matematica. . . ... . e MAT 5,0 0,0
(= (o DIR 4,0 0,0
N ART 0,0 0-9
Subtotal ...................... 171,0 9,0

Total ......... .. ... . . 180,0




8 — Observacoes:
9 — Plano de estudos:

QUADRO N.°2

Horas de trabalho

Unidade curricular (1) ciéo;:t?f?ca curAriZEIar Orgar:;s?r?:ljadro ane Total Contacto (6) Cr?;il)tos Obse(né?gées
@ @ “ (5) T ™ PL TC s £ oT I;oras totais
e contacto
Teoriasda Comunicagao . ............c.cvuuun.n. COM 1.2 |[1.°Semestre ... | 100,0 | 30,0 | 10,0 5,0 45,0 4,0
Teoria Geral das Organizagdes . ................. GA 1.° |1.°Semestre ... | 150,0 | 30,0 | 10,0 5,0 45,0 6,0
Microeconomia ............ ... . ECO 1.2 |[1.°Semestre ... | 100,0 | 20,0 [ 10,0 5,0 35,0 4,0
Teorias da Publicidade ........................ MP 1.° |[1.°Semestre ... | 100,0 | 38,0 7,0 45,0 4,0
Marketing e Comunicagdo ... ................... MP 1.2 |[1.°Semestre ... | 150,0 | 40,0 [ 10,0 2,5 52,5 6,0
Sistemas de ApoioaDeciséo ................... GA 1.° |1.°Semestre ... | 150,0 | 25,0 | 27,5 52,5 6,0
Historia e Estética da Imagem Mediatizada ........ COM 1.2 |2.°Semestre ... | 100,0 | 30,0 | 10,0 5,0 45,0 4,0
Semidtica da Comunicagdo .. ................... COM 1.° |2°Semestre ... | 75,0 | 25,0 5,0 30,0 3,0
Métodos e Técnicasde Criagdo ................. COM 1.2 |2.°Semestre ... | 100,0 | 10,0 | 20,0 10,0 2,5 42,5 4,0
Marketing Estratégico ......................... MP 1.° |2.°Semestre ... | 125,0 [ 40,0 | 10,0 2,5 52,5 5,0
Macroeconomia . ........ ..o ECO 1.2 |2.°Semestre ... | 100,0 | 20,0 | 10,0 5,0 35,0 4,0
Etica, Deontologia e Direito da Comunicagéo . . . . ... COM 1.° |2°Semestre ... | 125,0 | 25,0 | 27,5 52,5 5,0
Gestdo de RecursosHumanos .................. GA 1.2 |2°Semestre ... | 125,0 | 28,0 | 12,0 12,5 52,5 5,0
Teoria das Relagdes Publicas ................... MP 2° |1°Semestre ...| 75,0 |20,0| 15,0 5,0 40,0 3,0
Contabilidadede Gestdo . ...................... GA 2.° [1.°Semestre ... | 150,0 | 30,0 | 30,0 60,0 6,0
Estratégica de Relagbes Publicas .. .............. MP 2° |1.°Semestre ...| 75,0 20,0 7,0 3,0 30,0 3,0
Métodos Estatisticos . .............. ... ... ..... MAT 2.° [1°Semestre ... | 125,0 30,0 5,0 35,0 5,0
Produgdode Video | .......................... COM 2° |1.°Semestre ...| 100,0 | 14,0 | 25,0 6,0 45,0 4,0
Marketing Internacional ........................ MP 2.° [1.°Semestre ... | 100,0 | 20,0 | 20,0 5,0 45,0 4,0
OpPGaA0 T .o GA/ART| 2° [1.°Semestre ...| 125,0 0,0 50
Comportamento do Consumidor ................. GA 2.° [2°Semestre ... | 100,0 | 35,0 5,0 5,0 45,0 4,0
Cibercultura . ........... ... ... . ... . ... COM 2° |2°Semestre ... | 125,0 | 13,0 | 15,0 10,0 7,0 45,0 50
AssessoriadeImprensa ....................... COM 2.° |2°Semestre ... | 100,0 | 30,0 | 10,0 5,0 5,0 50,0 4,0
Direito Empresarial .............. ... ... ...... DIR 2.° |2°Semestre ... | 100,0 | 30,0 | 10,0 50 45,0 4,0
Produgdode Video Il .......................... COM 2.° [2°Semestre ... | 125,0 24,01 14,0| 16,0 6,0 60,0 5,0
Marketing das Organizacdes Politicas e da Economia MP 2° |2.°Semestre ...| 100,0 | 20,0 | 20,0 5,0 45,0 4,0
Social.
OPGA0 2 . o oo GA/ART| 2.° [2°Semestre ... | 100,0 0,0 4,0
Gestao Estratégica das Organizagdes ............ GA 3.2 [1.°Semestre ... | 150,0 30,0 5,0 35,0 6,0
Protocolo ........ ... .. ... . .. . .. COM 3. |1.°Semestre ...| 100,0 | 15,0 | 20,0 10,0 45,0 4,0
Sondagens e Estudos de Opinido . ............... GA 3% [1°Semestre ... | 125,0 | 20,0 (20,0 {10,0| 5,0 55,0 5,0
Produgéo de Contetdos paraaWeb ............. COM 3.° |1.°Semestre ...| 150,0 | 25,01 27,5 52,5 6,0
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FD . . .A"? Aan Organizagéo do ano Contacto (6) Créditos | Observagdes 3'
b o] Unidade curricular (1) cientifica |curricular curricular Total ) ®) Q.
= (2) (3) (4) )
® Tl || Tl s E | or | o [Horastoms ;
D
T
Publicidade Digital . ........................... MP 3.° [1°Semestre ... | 75,0 | 16,0 23,0 6,0 45,0 3,0 g:
Edicdo de Video Digital .. ...................... COM 3.° [1.°Semestre ... | 150,0 18,0 [ 23,0 | 12,0 7,0 60,0 6,0 g
Semindrio ... ... MP 3.° |2°Semestre ... | 225,0 65,0 5,0 70,0 9,0 Q
Estagio...... ... . MP 3.° |2.°Semestre ... | 525,0 420,0| 60,0 480,0 | 21,0 N
o
Unidades curriculares opcionais g,
-
a
QUADRO N.° 3 o
Horas de trabalho a
Unidade - D
curricular Uni . .Are,? Ano Orgamza(_;ao do ano Contacto (6) Créditos | Observagdes
. ° nidade curricular (1) cientifica | curricular curricular o
opcional n. ) 3) @) Total ) 8) 1)
© ® Tl |er|TC| S E | or | o [Horastoas D
3
g
Opgéo 1... |Fundamentos de Design ............. ART 2° |1°Semestre ...| 125,0 | 12,0 15,0 12,0 6,0 45,0 5,0 =
Planeamento Estratégicodas Tis ... ... GA 2° |1.°Semestre ... | 125,0 | 26,0 | 13,0 6,0 45,0 50 %
Empreendedorismo e Inovagéo . ... .. .. GA 2° [1°Semestre ... | 125,0 | 30,0 | 12,5 5,0 5,0 52,5 5,0
Opgdo 2. .. | Comportamento Organizacional ....... GA 2° |2.°Semestre ...| 100,0 | 20,0 | 20,0 7,5 50 52,5 4,0 B
Tecnologias de Informagéo ........... GA 2° |2°Semestre ... | 100,0 | 30,0 | 30,0 60,0 4,0 IC\D’
Design Grafico ..................... ART 2.° |2.°Semestre ...| 100,0 12,0 | 28,0 5,0 45,0 4,0
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